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Résumé de la certification

OBJECTIFS ET CONTEXTE

La certification est circonscrite au domaine de la "communication média et multimédia"
Le domaine professionnel concerné est "Edition et communication"
La certification concerne plus particulièrement le secteur de la presse, des médias et de l’audiovisuel.
Cette certification vise à fournir les compétences nécessaires à la pratique de l’écriture pour le web et à la production
de contenus multimedia pour accompagner la transition numérique des métiers du journalisme, de l'audiovisuel et des
communicants.

COMPÉTENCES ATTESTÉES

Cette certification aspire à couvrir l’ensemble des compétences nécessaires à la construction et la publication
d’articles multimédias (article, interview, interview vidéo reportage, reportage vidéo et photo, chronique, billet…) à
paraître sur l’internet, pour le compte de sites éditoriaux, de blogs, ou de sites institutionnels. La certification inclut
également les compétences liées à l’utilisation des réseaux sociaux dans le but d’accroître la visibilité de ces
productions.
Ces compétences sont :
•  Ecrire un article qui répond aux contraintes de la lecture sur l’internet.
•  Maîtriser les bases de la communication et du référencement sur les réseaux sociaux.
•  Identifier les fausses informations qui circulent sur l’internet.
•  Tourner et monter une vidéo avec smartphone.
Ecrire un article qui répond aux contraintes de la lecture sur l’internet.
•  Adapter son écriture aux contraintes d’une publication sur le web.
•  Choisir entre les différents formats journalistiques spécifiques au web.
•  Mettre en forme des articles et les enrichir avec des contenus multimédias ou interactifs.
•  Optimiser le référencement des articles.
•  Définir une stratégie bi-média pour savoir quoi et quand publier sur le web.
•  S’appuyer sur les réseaux sociaux pour accroître la visibilité des articles.
•  Analyser les enjeux techniques et rédactionnels liés à l’information sur mobile et tablette.
•  Produire un article multimédia (cas pratique).
Maîtrisez les bases de la communication et du référencement sur les réseaux sociaux.
•  Identifier les différents réseaux sociaux et leurs usages.
•  Gérer et développer sa présence professionnelle sur les réseaux sociaux.
•  Sélectionner les réseaux sociaux les mieux adaptés à sa diffusion d’information.
•  Mettre en œuvre une veille efficace de ses sources d’informations et déjouer les pièges des réseaux sociaux.
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•  Ajuster ses écrits aux pratiques des réseaux sociaux.
•  Adapter la diffusion de ses articles à la temporalité des réseaux sociaux.
•  Mesurer les enjeux de la diffusion live et l'intégrer à sa stratégie de publication.
•  Créer et animer sa communauté sur les réseaux sociaux.
•  Mesurer les performances de ses publications sur les réseaux sociaux.
•  Etablir une stratégie de communication basée sur l’utilisation des réseaux sociaux pour un média, une collectivité
ou une entreprise (cas pratique).
Identifier les fausses informations qui circulent sur l’internet.
•  Analyser le phénomène de “fausse information” présent sur l’internet.
•  Expliquer comment identifier une fausse information.
•  Appliquer les bonnes pratiques et utiliser les outils de vérification d’information.
•  Trouver sur le web une fausse information et justifier pourquoi cette information est fausse (cas pratique).
Tourner, monter et diffuser une vidéo avec un smartphone.
•  Appliquer les bases de la prise de vue vidéo.
•  Appréhender les fonctionnalités son et vidéo de son smartphone.
•  Choisir le matériel adapté à son format éditorial.
•  Utiliser les bases du montage vidéo.
•  Maîtriser la diffusion de vidéo en direct ("live").
•  Produire une vidéo dans un format éditorial exploitable sur un site internet et sur les réseaux sociaux (cas pratique).

Voies d'accès

PRÉREQUIS À L'ENTRÉE EN FORMATION

Les prérequis nécessaires sont :
•  La pratique courante d’un logiciel de traitement de texte (Microsoft Word, Google Docs…).
•  L’usage d’un service de messagerie en ligne (mail).
•  Le téléchargement et la mise en ligne de documents (images, photos, vidéos).
•  L’utilisation courante d’au moins un navigateur internet et des principaux réseaux sociaux (Facebook, Twitter).
•  Le maniement d’un smartphone et de ses fonctionnalités vidéo et photo.
•  La pratique des techniques d’écriture journalistique.

Base légale

Date d'échéance de l'enregistrement 31/12/2021

Pour plus d'informations

LIEN VERS LE DESCRIPTIF

Site de l’organisme de formation :
Plateforme d’apprentissage :
Page Facebook :
Compte twitter : @rue89Mooc ( )

Fiche officielle (France Compétences)
https://www.francecompetences.fr/recherche/rs/3237/

Entrées et sorties de formation

Entrées en formation 10

Parcours menés à terme 67

Taux d'achèvement 670 %

Période 02/2022 – 05/2022

Entrées et sorties — Caisse des Dépôts (open data), tous organismes confondus.
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Demande CPF — formations engagées

Dossiers CPF engagés 1 621

Montant total engagé 1 742 143 €

Coût moyen par dossier 1 075 €

Durée moyenne 11 h

Période 01/2020 – 01/2022

France compétences 99 %

France Travail 0 %

Reste à charge titulaire 0 %

OPCO 0 %

Régions 0 %

Compte d'engagement citoyen 0 %

État 0 %

Entreprise 0 %

Formations engagées via le CPF — Caisse des Dépôts (open data), tous organismes confondus.
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